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Obiettivi formativi qualificanti della classe: L M-65 Scienze dello spettacolo e produzione multimediale
| laureati nei corsi di laurea magistrale della classe devono:

possedere competenze scientifiche specialistiche, teoriche e tecniche, metodologiche ed operative relative ala culturaartisticanei campi delle arti figurative, dello
spettacolo e della comunicazione visiva ed essere in grado di applicarle criticamente, anche in una prospettiva di genere, nella progettazione e creazione di opere;
avere avanzate abilita nel settori dell'ideazione, della produzione di eventi spettacolari, nonché nella gestione di strutture teatrali, cinematografiche, televisive e
radiofoniche;

esserein grado di utilizzarei principali strumenti informatici e della comunicazione telematica negli ambiti specifici di competenza;

esserein grado di utilizzare fluentemente, in forma scritta e orale, almeno una lingua dell'Unione Europea oltre I'italiano, con riferimento anche ai lessici disciplinari.

Sbocchi occupazionali e attivita professionali previsti dai corsi di laurea sono, con funzioni di elevata responsabilita, nelleistituzioni ed enti pubblici e privati operanti nel
campo delle arti figurative, della comunicazione e dello spettacolo. Potranno inoltre svolgere libera attivita professionale nell'ambito dei settori sopraindicati, nonchéin
quello della comunicazione radio-televisiva e multimediale, oltre ad attivita specialistiche e di ricerca nel settore di competenza.

Gli atenei organizzano, in accordo con enti pubblici e privati, stages e tirocini.

Sintes dellarelazione tecnica del nucleo di valutazione

Il Corso, disegnato come prosecuzione dellalaureain Comunicazione, media e pubblicitd, traduce senza sostanziali modificazioni |a struttura didattica del Corso di laurea
specialisticain Televisione, cinema e produzione multimediale nella nuova Classe magistrale, tenendo conto dell'esperienza acquisita nella pluriennal e attivazione del Corso,
nonché dei numerosi punti di contatto con larealta produttivaa contempo attivati. Da segnalare la modifica nella denominazione, che pone I'accento sullarivoluzione dei
new media: la proposta cosi elaborata val orizza la vocazione scientifica tradizional e dell'Ateneo, rispecchiandone la costante attenzione ai cambiamenti e proponendo un iter
formativo capace di cogliere lacomplessitadei media come luoghi di socializzazione e di espressione, nonché quali vetrine commerciali. 1| Corso mantiene la gia dimostrata
capacitadi formare specidisti in grado di operare in un mercato caratterizzato dalla compresenza di innovazioni radicali e dal perdurare della tradizione, padroni dei diversi
e mutevoli linguaggi e mezzi di comunicazione. A questo proposito la proposta formativa coglie appieno gli elementi di svoltaveicolati dalla recente introduzione sul
mercato di piattaforme digitali e satellitari. L'ordinamento proposto risulta infine compatibile con lerisorse di docenza e di strutture ad destinabili da parte dell'Ateneo,
anche allaluce dell'andamento storico delle immatricolazioni.

Sintes della consultazione con le organizzazioni rappresentative a livello locale della produzione, servizi, professioni

11 10 dicembre 2015 alle ore 16.30 presso I'UniversitalULM si & svolto un incontro trail corpo docente del CdS, al'interno dellafacoltadi Comunicazione, mediae
pubblicitadi cui il faparte, ei rappresentanti delle principali organizzazioni rappresentative alivello nazionale della comunicazione imprenditoriale e della produzione
multimediale, oltre chei rappresentanti di alcune imprese di rilievo internazionale.

Presenti, trale organizzazioni: ASSOCOM Associazione Aziende di Comunicazione (presente un consigliere), ASSOREL Associazione Italiana Agenzie di Relazioni
Pubbliche (presenti il Direttore Generale eil Vice Presidente), UPA Utenti Pubblicita Associati (presente il Responsabile Relazioni Esterne).

Presenti, trale imprese: Doing Consulenze Digitali, Armando Testa Group.

Nei vari interventi e stata sottolineata l'importanza, in tutti i comparti della comunicazione imprenditoriale, dello storytelling creativo e transmediale, dunque dei nuovi

media e delle piattaforme digitali, che richiedono la formazione specifica di nuove figure professionali: il social media manager, il produttore di contenuti audiovisivi
specifici per il web e per i device mobili, il web analyst.

A seguito di questo incontro il Preside della Facolta e il Coordinatore del CdS hanno consultato, in data 8 febbraio 2016 alle ore 10, i rappresentanti di aziende della
comunicazione audiovisivacon i quali il CdS ha stabilito fin dalla sua fondazione nel 2002 partnership istituzionali e formative interne (corsi) o esterne (stage) costanti (tra
le altre: Cinecitta Istituto Luce, Lumiére & Co, Sky Arte, Sky Cinema, Endemol Italia, Mediaset, Showreel, Magnolia, Don't Movie, Festadel Cinemadi Roma, Noir in
Festival, Lumiére & Co, Visionaria), discutendo I'orientamento del mercato nei settori del cinema e dellatelevisione e I'offerta formativa da strutturare per crescere
professionisti di cui il mercato stesso abbia bisogno e che sia capace di assorbire. Si € unanimemente lamentata la mancanza, nellafilieraformativadellalULM, di un
contenitore didattico dove sia possibile |'approfondimento teorico/tecnico esaustivo del mondo del web come contenitore e catalizzatore di nuove forme di linguaggio, di
estetica, di creativita, di imprenditorialita

Questa consultazione haindotto il Coordinatore del CdSeil Preside di Facolta, previa discussione in Consiglio di Facolta, a proporre al Senato Accademico laridefinizione
del piano di studi del CdS, prevedendo, dopo un primo anno comune, un secondo anno con 3 indirizzi: ai due gia attivati dal 2013 nelle aree del cinema e dellatelevisione,
rimasti pressoché inalterati, si € aggiunto il nuovo nell'area dei new media. In questo modo si completal'esplicitazione e la differenziazione delle 3 anime (tv, cinema e new
media) presenti nell'offertaformativadel CdS fin dalla suafondazione, avviata nel 2013 con la suddivisione del secondo anno, in precedenza aindirizzo unico, nei primi due




indirizzi suindicati.
Per ulteriori dettagli si vedano i verbali allegati.

Obiettivi formativi specifici del corso e descrizione del percor so formativo

I CdS miraaformare studenti dotati di una solida preparazione teorica e pratica nell'ideazione, nella progettazione e nellarealizzazione di progetti comunicativi e prodotti
audiovisivi per latelevisione, il cinemaei new media

Lapeculiaritadel CdS nel panorama nazionale dei corsi attivati nella classe ministeriale di appartenenza (LM-65), lamaggior parte dei quai di impianto quasi
esclusivamente teorico-critico, risiede nel fatto cheil suo progetto formativo si declinain duetipi di insegnamenti equamente dosati:

(a) quelli a carattere teorico-critico, nellamodalita della didattica frontale per la trasmissione di un sapere scientifico altamente speciaistico,

(b) quelli acarattere pratico-laboratoriale, nellamodalita dell'esercitazione in spazi e con strumenti dedicati per la trasmissione di un saper fare tecnologico atamente
specializzato.

L'apprendimento trasversale degli strumenti essenziali per I'analisi dei mercati di riferimento (dellatelevisione, del cinemae dei new media) miraa sviluppare negli studenti
|e conoscenze adeguate per orientarsi in modo attivo al'interno del trend nazionali e internazionali dell'odierno mondo del lavoro.

Il PRIMO ANNO COMUNE é imperniato:

(a) in ambito teorico-critico, su insegnamenti che forniscono allo studente strumenti per unariflessione approfondita e articolata sulla sferadel visivo, sul rapporto
visivo/sonoro e sugli immaginari della contemporaneita quanto a cinema, alatv ea new media;

(b) in ambito pratico-laboratoriale, su insegnamenti finalizzati a maturare competenze tecniche nel campo dellaripresa visiva e sonora, dellaregia, del montaggio digitale,
dell'illuminotecnica e della fotografia.

Il SECONDO ANNO su suddivide in TRE INDIRIZZI:

1) quello nell'area disciplinare del cinemain relazione alle nuove tecnologie, dove si approfondiscono: (a) lariflessione teorica e critica sul cinema contemporaneo, gli
elementi strategici dell'economiadel cinema, della sua diffusione e conservazione; (b) le tecniche di regia cinematografica e le tecniche del cinema digitalee
dell'animazione;

2) quello nell'area disciplinare dellatelevisione e delle sue ibridazioni crossmediali, dove si approfondiscono: (a) lariflessione teorica e critica sullatelevisione e sulla
crossmedialita, gli strumenti per |'ideazione e la progettazione di prodotti televisivi seriali, gli elementi strategici del marketing televisivo, (b) le tecniche dellaregiaper la
televisione via cavo e per laweb tv, |e tecniche dello streaming;

3) quello nell'area disciplinare dei new media e dell'arte digitale, dove si approfondiscono: (a) lariflessione teorica e storico-sociologica sugli immaginari digitali e socid, la
creativita applicataa digitale, gli elementi strategici dell'economiadell'arte digitale, (b) gli strumenti per la progettazione e larealizzazione di prodotti audiovisivi e/o
interattivi per larete e per I'universo del videogame.

Laformazione viene completata attraverso un'attivita obbligatoria di stage o workshop nell'area professional e circoscritta dall'indirizzo di riferimento, finalizzata a dare agli
studenti del CdS la possibilita di mettere alla provale loro competenze teoriche e tecniche, sottoponendole allavalutazione di un tutor aziendale .

Risultati di apprendimento attesi, espressi tramitei Descrittori europei del titolo di studio (DM 16/03/2007, art. 3, comma 7)

Conoscenza e capacita di comprensione (knowledge and under standing)

Acquisita una conoscenza generale dei processi di comunicazione nei corsi di laureatriennale di provenienza, gli studenti in uscita dal CdS dimostrano non solo conoscenze
approfondite e specialistiche del processi di comunicazione peculiari del cinema, dellatelevisione, dei new media e delle loro reciproche connessioni (nel senso della
rimediazione, dell'intermediazione, della crossmedialita), ma anche, secondo gli obiettivi illustrati nel quadro A4.a, capacita di comprensione sistemiche degli immaginari
sociologici contemporanei alle spalle di quei processi, dei saperi narratologici specifici di ciascun medium o trasversali, delle tecniche di realizzazione di prodotti audiovisivi
originali specifici per ciascun medium o crossmediali, e dei mercati globali di riferimento.

Capacita di applicar e conoscenza e comprensione (applying knowledge and under standing)

Laprofondita delle conoscenze teoriche e pratiche raggiunta e il parallelo esercizio delle capacita di comprensione delle grammatiche e dei fenomeni culturali ed economici
complessi del cinema, dellatelevisione e dei new media, secondo gli obiettivi illustrati nel quadro A4.a, mettono in grado gli studenti in uscita dal PdS di elaborareidee
criticheinedite sugli scenari mediali contemporanei e allo stesso tempo strategie e progetti audiovisivi avanzati, auspicabilmente in una dimensione di:

1) ricerca speculativa e/o creativa autonoma e innovativa,

2) interpretazione plausibile di temi e fenomeni nuovi o non familiari, che all'occorrenza chiamino in causa discipline e saperi molteplici e interconnessi (media studies,
narratologia, sociologia, economiaecc.),

3) invenzione di forme e contenuti originali e collocabili con profitto nei mercati di riferimento.

Autonomia di giudizio (making judgements)
Autonomiadi giudizio (Making judgements)

Contenuti generali.

I lauresti del CdS devono acquisire la capacita di formulare giudizi autonomi tenendo conto dell'elevata complessita dei linguaggi mediali di riferimento (televisione, cinema
e new media) e delle responsabilita sociali ed etiche collegate all'applicazione delle loro conoscenze e delle loro vautazioni. A tale obiettivo, sianel campo del cinemain
relazione alle nuove tecnologie, siain quello dellatelevisione in ambito cross-mediale, siain quello dei new media e della creativita digitale, concorrono tutti gli
insegnamenti di ordine teorico-critico e gli insegnamenti laboratoriali del CdS, con il coinvolgimento attivo di operatori del settore, chiamati a mettere afuoco le
problematiche legate all'esercizio concreto del sapere e ala deontologia professionae. La relazione docente-studente, la lezione frontale, le attivita di laboratorio, lo studio e
|'esercizio autonomo saranno gli strumenti per il conseguimento della detta autonomiadi giudizio.

Obiettivi specifici.

I laureati del CdS, grazie alle conoscenze acquisite mediante gli insegnamenti teorici e pratici e grazie agli stage o workshop svolti durante il percorso formativo, sono in
grado di:

- assumere laresponsabilita e rispondere del proprio operato durante la pratica professionale in conformita agli obiettivi comunicativi stabiliti;

- elaborare una sensibilita critica rispetto alla funzione pubblica della propria professione;

- coglierei principali nodi dell'evoluzione culturale e tecnologica per riuscire aintuirne gli sviluppi futuri;

- adeguare la propria professionalita al mutamento del mercato del lavoro.



1| raggiungimento della detta autonomia di giudizio viene verificato in sede di esame duranteil biennio del CdS e durante la stesura e la discussione della provafinale.

Abilita comunicative (communication skills)
Abilita comunicative (Communication skills)

Contenuti generali.

Le esercitazioni che gli studenti sono tenuti a svolgere nell'ambito degli insegnamenti e dei laboratori del CdS prevedono |a presentazione di relazioni e di prodotti
multimediali (film, spot pubblicitari, format televisivi, serie tv, prodotti videoludici, prodotti audiovisivi per larete, progetti di rassegne o mostre cinematografiche, piani di
business cinematografico, televisivo e/o crossmediale ecc.) che devono servire come verifica della capacita di comunicare in modo chiaro e sintetico i risultati della propria
ricerca e della propria creativita, anche ainterlocutori non specialisti. All'acquisizione delle suddette abilita concorrono tutti gli insegnamenti di ordine teorico-critico
afferenti ad alcuni settori scientifico-disciplinari caratterizzanti e affini e gli insegnamenti laboratoriali, con il coinvolgimento attivo di operatori del settore, chiamati a
valutare la capacita degli studenti del CdS di comunicarei loro progetti e/o prodotti in ambito professionale. La relazione docente-studente, lalezione frontale, le attivita di
laboratorio, lo studio e |'esercizio autonomo, le stesse prove d'esame saranno gli strumenti per il conseguimento delle detta abilita comunicative.

Obiettivi specifici.

I laureati del CdS, grazie alle conoscenze acquisite mediante gli insegnamenti teorici e pratici e grazie agli stage o workshop svolti durante il percorso formativo, sono in
grado di

- utilizzare strategie di comunicazione appropriate con i propri colleghi di lavoro, in formasiaorale sia scritta;

- concepire lapropria attivitainnanzi tutto come un lavoro collettivo, entro il quale ogni competenza sia adeguatamente condivisa e valorizzata;

- comunicare in modo corretto ed efficace compiti specifici a operatori sottoposti, la cui attivitasi siachiamati acoordinare o dirigere;

- insegnare contenuti qualificanti del proprio lavoro al'interno di momenti di stage;

- relazionarsi con i committenti nel modo pi ricettivo possibile, interpretandone operativamente le intenzioni e finaita

I raggiungimento delle dette abilita comunicative viene verificato in sede di esame durante il biennio del CdS e durante la discussione della provafinale.

Capacita di apprendimento (learning skills)
Capacitadi apprendere (Learning skills)

Contenuti generali.

| laureati del CdS devono sviluppare capacita di apprendimento autonome circala complessitadei linguaggi mediali di riferimento (televisione, cinema e new media) e dei
mercati di riferimento. A tale obiettivo, sianel campo del cinemain relazione alle nuove tecnologie, siain quello dellatelevisione in ambito cross-mediale, sia nell'ambito
dei new media e della creativita digitale, concorrono in particolare gli insegnamenti di ordine teorico-critico afferenti a settori scientifico-disciplinari caratterizzanti e affini.
I momento di verifica per eccellenza e quello dellaredazione e poi della discussione dellatesi di laurea, durante il quale vengono messe alla provala capacita di studio e di
ricerca autonoma de gli studenti del CdS, oltre che laloro capacita di applicare le conoscenze apprese in modo critico e personale, anchein vistadi progetti di ricercafuturi.

Obiettivi specifici.

| laureati del CdS, grazie alle conoscenze acquisite mediante gli insegnamenti teorici e pratici e grazie agli stage o workshop svolti durante il percorso formativo, sono in
grado di:

- studiare in modo autonomo utilizzando una metodol ogia efficace e pertinente;

- svolgere ricerche scientificamente ortodosse secondo protocolli adeguati, che in particolare distinguano con chiarezzatra: a. procedure di natura eminentemente
compilativa; b. procedure di indagine purd, intese all'acquisizione di contenuti innovativi;

- autovalutare le proprie competenze e delineare i propri bisogni di sviluppo e apprendimento rispetto alla professione;

- cercare le informazioni necessarie per risolvere problemi o incertezze della pratica professionale, selezionando criticamente gli strumenti adeguati.

Conoscenzerichieste per |'accesso
(DM 270/04, art 6, comma 1 e?2)

Puo presentare domanda di ammissione al Corso di laurea magistrale qualsiasi studente che abbia gia conseguito il diplomadi laureatriennale in una delle seguenti classi
ministeriali (o equipollenti) o titolo straniero equivalente:

L-1 Beni culturali

L-3 Discipline delle arti figurative, della musica, dello spettacolo e dellamoda
L-4 Disegno industriale

L-5 Filosofia

L-8 Ingegneria dell'informazione

L-10 Lettere

L-11 Lingue e culture moderne

L-18 Scienze dell'economia e della gestione aziendale
L-19 Scienze dell'educazione e della formazione

L-20 Scienze della comunicazione

L-24 Scienze e tecniche psicologiche

L-31 Scienze e tecnologie informatiche

L-33 Scienze economiche

L-40 Sociologia

L-42 Storia

Per gli studenti in possesso di un titolo di laurea diverso da quelli sopraindicati, il regolamento annuale di ammissione potraindicare lanecessitadi avere maturato un
adeguato numero di CFU in determinati settori scientifico disciplinari.

Per tutti gli studenti in possesso dei requisiti curriculari di cui sopra, € previsto un test di verifica della personale preparazione, le cui modalita sono definite nel regolamento
annuale di ammissione.

Per I'accesso & anche richiestala conoscenza della lingua inglese ameno alivello B2, che sara accertata nell'ambito della verifica della personal e preparazione con modaita
definite nel regolamento annuale di ammissione.



Caratteristiche della provafinale
(DM 270/04, art 11, comma 3-d)

Laprovafinale, cui nel piano di studi del CdS vengono attribuiti 12 CFU, consiste nellaredazione e nelladiscussione di unatesi di laurea sotto laguida di un relatore.
Latesi deve averei caratteri tipici di una dissertazione scientifica, in cui lo studente dimostri di saper applicare in modo originale le conoscenze teorico-critiche apprese nel
percorso formativo e di possedere una metodologia di ricerca autonoma e rigorosa (analisi delle fonti, uso della letteratura critica, conoscenza dei linguaggi tecnici), in modo
da elaborare un approccio problematico e approfondito auno dei temi affrontati nel CdS o aun temainedito e innovativo.

Latesi di laurea, vista come ideale completamento del percorso formativo sull'universo mediale, pud eventual mente essere integrata daimmagini, filmati o altre appendici
ipertestuali /o multimediali che documentino, accanto alle conoscenze scientifiche, anche le competenze tecnico-professionali e creative acquisite dallo studente.

| Sbocchi occupazionali e professionali previsti per i laureati |

| Regista cinematografico, televisivo e per il web |

funzione in un contesto di lavoro:
Progetta e realizza film, programmi per la tv e contenuti audiovidisivi per il web

competenze associate alla funzione:
Ha competenze teoriche e pratiche concernenti la costruzione di un racconto audiovisivo, la sua messa in immagini e la sua
post-produzione,unite a capacita di lavoro in team e a un'approfondita conoscenza delle dinamiche produttive

sbocchi occupazionali:

Regista per il cinema (analogico e digitale)
Regista per la tv

Regista per il web

Soggettista e sceneggiatore per il cinema, autore per la tv e per il web

funzione in un contesto di lavoro:
Si occupa dell'ideazione e della scrittura di soggetti e/o sceneggiature per il cinema. Si occupa dell'ideazione e della scrittura di
programmi (serie, fiction, intrattenimento, sport, informazione ecc.) per la tv e per il web

competenze associate alla funzione:
Ha competenze di tipo ideativo/creativo, orientate allo storytelling per il cinema, per la tv. per il web, unite a capacita di lavoro in
team e a un'approfondita conoscenza delle dinamiche produttive.

sbocchi occupazionali:
Sceneggiatore cinematografico
Autore televisivo

Autore di contenuti per il web

Autore videoludico

funzione in un contesto di lavoro:
Progetta videogames, relativamente alla loro dimensione 'narrativa’

competenze associate alla funzione:
Sviluppatore di prodotti videoludici, di cui mette a fuoco in particolare la struttura

sbocchi occupazionali:
Game designer

Level designer
Interactive designer

Tecnico della produzione audiovisiva

funzione in un contesto di lavoro:
E' un tecnico altamente qualificato che sa farsi carico di mansioni specifiche connesse alla produzione audiovisiva

competenze associate alla funzione:
Le competenze riguardano per lo piu l'utilizzazione di apparecchiature e software specialistici e la capacita di interazione con la
funzione registica e le funzioni tecniche di pari livello

sbocchi occupazionali:

Segretario di produzione

Segretario di redazione

Assistente alla regia

Direttore della fotografia

Tecnico della ripresa sonora

Addetto post-produzione visiva, sonora e grafica
Addetto riprese esterne

Esperto controllo camere tv

Esperto riproduzione supporti registrati
Montatore digitale

Tecnico dell'animazione

Project manager della comunicazione audiovisiva

funzione in un contesto di lavoro:
E' responsabile dell'avvio, della pianificazione, dello svolgimento, del controllo e della chiusura di un progetto di realizzazione di uno o
piu prodotti audiovisivi

competenze associate alla funzione:
Alle competenze legate al business e all'economia del medium di riferimento (tv, cinema e web) unisce capacita di lavorare in team
entro un progetto creativo si cui &€ consapevole




sbocchi occupazionali:

Marketing del prodotto audiovisivo per la tv
Marketing del prodotto audiovisivo per il cinema
Marketing del prodotto audiovisivo per il web

Creatore di contenuti per il web

funzione in un contesto di lavoro:
Si occupa dell'ideazione e della realizzazione di contenuti audiovisivi e interattivi per il web

competenze associate alla funzione:
E' capace di ideare e realizzare progetti comunicativi, testi e prodotti audiovisivi per il web

sbocchi occupazionali:
Web designer

Copy per il Web

New Media Content Creator

Critico cinematografico, televisivo, musicale

funzione in un contesto di lavoro:
Opera all'interno di redazioni editoriali (stampa, tv e web) occupandosi della presentazione critica di prodotti audiovisivi.

competenze associate alla funzione:
Segue la produzione nel campo di sua competenza; ne sa mettere a fuoco le principali caratteristiche, comunicandole in modo chiaro
ed efficace al suo pubblico di riferimento.

sbocchi occupazionali:
Redattore (stampa, tv, web).
Autori per testate online e blog.
Critico cinematografico.

Critico televisivo.

Critico musicale.

Social media manager

funzione in un contesto di lavoro:
Si occupa della gestione strategica dei contenuti testuali e audiovisivi dei social media

competenze associate alla funzione:
Ha competenze nella realizzazione di prodotti testuali e audiovisivi specifici per i social media

sbocchi occupazionali:
Social media manager

Il corso prepara alla professione di (codifiche ISTAT)

Analisti e progettisti di applicazioni web - (2.1.1.4.3)

Specialisti nella commercializzazione nel settore delle tecnologie dellinformazione e della comunicazione - (2.5.1.5.3)
Specialisti delle relazioni pubbliche, dell'immagine e professioni assimilate - (2.5.1.6.0)

Dialoghisti e parolieri - (2.5.4.1.2)

Redattori di testi per la pubblicita - (2.5.4.1.3)

Redattori di testi tecnici - (2.5.4.1.4)

Creatori artistici a fini commerciali (esclusa la moda) - (2.5.5.1.4)

Registi - (2.5.5.2.1)

Direttori artistici - (2.5.5.2.3)

Sceneggiatori - (2.5.5.2.4)

Il rettore dichiara che nella stesura dei regolamenti didattici dei corsi di studio il presente corso ed i suoi eventuali
curricula differiranno di almeno 30 crediti dagli altri corsi e curriculum della medesima classe, ai sensi del DM
16/3/2007, art. 1 §2.




Attivita car atterizzanti

ambito disciplinare

settore

CFU

max

minimo
da D.M.
per

I'ambito

Discipline linguistiche e letterarie

L-FIL-LET/10 Letteratura italiana
L-FIL-LET/11 Letteratura italiana
contemporanea

L-FIL-LET/12 Linguistica italiana
L-LIN/O1 Glottologia e linguistica
L-LIN/O3 Letteratura francese
L-LIN/O5 Letteratura spagnola
L-LIN/O6 Lingua e letterature
ispano-americane

L-LIN/10 Letteratura inglese
L-LIN/11 Lingue e letterature anglo-americane
L-LIN/13 Letteratura tedesca

Discipline delle arti

L-ART/01 Storia dell'arte medievale
L-ART/02 Storia dell'arte moderna
L-ART/03 Storia dell'arte contemporanea
L-ART/04 Museologia e critica artistica e del
restauro

12

Discipline dello spettacolo, della musica e della
costruzione spaziale

ICAR/13 Disegno industriale

ICAR/14 Composizione architettonica e urbana
ICAR/16 Architettura degli interni e
allestimento

L-ART/05 Discipline dello spettacolo

L-ART/06 Cinema, fotografia e televisione
L-ART/07 Musicologia e storia della musica
L-LIN/O1 Glottologia e linguistica

18

36

Discipline geografiche, storiche, sociologiche e della
comunicazione

INF/01 Informatica

L-FIL-LET/14 Critica letteraria e letterature
comparate

M-DEA/01 Discipline demoetnoantropologiche
M-FIL/02 Logica e filosofia della scienza
M-FIL/04 Estetica

M-FIL/05 Filosofia e teoria dei linguaggi
M-GGR/01 Geografia

M-PSI/01 Psicologia generale

M-PSI/05 Psicologia sociale

M-STO/04 Storia contemporanea

M-STO/05 Storia delle scienze e delle tecniche
SPS/07 Sociologia generale

SPS/08 Sociologia dei processi culturali e
comunicativi

15

24

| Minimo di crediti riservati dall'ateneo minimo da D.M. 48: || -

48 - 78 ||

|| Totale Attivita Caratterizzanti

Attivita affini

ambito disciplinare settore

CFU

min

max

minimo
da D.M.
per

I'ambito

Attivita formative affini o integrative

FIS/01 - Fisica sperimentale

ING-INF/01 - Elettronica

IUS/10 - Diritto amministrativo

M-FIL/01 - Filosofia teoretica

M-FIL/03 - Filosofia morale

SECS-P/07 - Economia aziendale

SECS-P/08 - Economia e gestione delle imprese

30

42

12

|| Totale Attivita Affini

30 - 42 ||




Altre attivita

| ambito disciplinare || CFU min || CFU max |
| A scelta dello studente || 12 || 18 |
| Per la prova finale || 12 || 18 |
| Ulteriori conoscenze linguistiche || - || - |

Ulteriori attivita formative | Abilita informatiche e telematiche I - I - |
(art. 10, comma 5, lettera d) | Tirocini formativi e di orientamento [ - | - |

| Altre conoscenze utili per l'inserimento nel mondo del lavoro || - || - |

| Minimo di crediti riservati dall'ateneo alle Attivita art. 10, comma 5 lett. d || 3 |
| Per stages e tirocini presso imprese, enti pubblici o privati, ordini professionali || - || - |
|| Totale Altre Attivita | 27 - 39 ||

Riepilogo CFU

| CFU totali per il conseguimento del titolo || 120 |
| Range CFU totali del corso | 105-159 |

Motivazioni dell'inserimento nelle attivita affini di settori previsti dalla classe o Note attivita affini
0

Noterelative alle altre attivita

L'intervallo nell'attribuzione dei CFU a scelta dello studente e per la prova finale trova giustificazione, coerentemente agli indirizzi generali individuati dal CUN, nella
possibilita di apportare modifiche non sostanziali ad un Corso di laurea, senza necessitadi un nuova approvazione del relativo ordinamento, consentendo cosi all'Ateneo di
adeguare, con maggiore flessibilita, la propria offerta formativa annual e alle esigenze emergenti dal sistema sociale, culturale ed economico. Cio configurainoltrela

possibilitadi attivare piu curricula nell'ambito dello stesso ordinamento.

Note relative alle attivita car atterizzanti

RAD chiuso il 08/05/2017



